
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
告
知
構
成
比
率

皆
様
の
お
店
で
お
客
様
に
一
番
伝
え
た
い

魅
力
は
ど
の
よ
う
な
こ
と
で
し
ょ
う
か
Ｐ

こ
の
質
問
を
す
る
と
、
ほ
と
ん
ど
の
店
長

を
含
む
経
営
幹
部
の
方
は
、
「新
台
」
と
お
答

え
に
な
り
ま
す
。
し
か
し
、
現
状
の
皆
様
の

お
店
は
、
「新
台
」
を
中
心
と
し
た
売
り
場
に

な
っ
て
い
る
の
で
し
ょ
つゝ
か
？

質
問
の
意
図
を
明
確
化
す
る
た
め
、
広
告

規
制
以
前
の
事
例
か
ら
話
を
展
開
し
ま
す
。

広
告
規
制
以
前
は
、
「イ
ベ
ン
ト
告
知
」
に
注

力
し
て
い
る
と
答
え
た
場
合
、
士冗
り
場
も

「イ
ベ
ン
ト
告
知
」
を
中
心
に
し
た
も
の
と
な

っ
て
い
ま
し
た
。
な
ぜ
、
そ
の
よ
う
な
こ
と
が

言
え
る
の
か
。
そ
れ
は
、
告
知
構
成
比
率
に

よ
っ
て
数
値
化
で
き
る
か
ら
で
す
。

告
知
構
成
比
率
と
は
、
店
内
外
の
全
て
の

告
知
を
内
容
ご
と
に
分
類
し
た
比
率
で
す
。

例
え
ば
、
店
内
外
に
５０
個
の
告
知
物
が
あ

っ
た
場
合
、
２５
個
が
「新
台
告
知
」、
Ю
個
が

「会
員
告
知
」、
５
個
が
「再
プ
レ
ー
告
知
」、

Ю
個
が
「そ
の
他
の
告
知
（企
業
理
念
・社
会

貢
献
・節
電
な
ど
こ
と
分
類
で
き
た
と
し
ま

す
。
そ
の
際
、
告
知
構
成
比
率
は
、
「新
台
告

知
」
が
５０
％
、
「会
員
告
知
」
が
２０
％
、
「再
プ

レ
ー
告
知
」
が
Ю
％
、
「
そ
の
他
の
告
知
」
が

２０
％
。

つ
ま
り
、
告
知
構
成
比
率
が
も
っ
と
も
大

き
い
数
値
を
示
す
も
の
が
、
お
店
が
お
客
様

に
も
つ
と
も
伝
え
て
い
る
メ
ッ
セ
ー
ジ
と
言

え
ま
す
。

広
告
規
制
以
前
は
、
ほ
と
ん
ど
の
お
店
の

告
知
構
成
比
率
は
「イ
ベ
ン
ト
告
知
」
に
７０

％
以
上
集
約
で
き
ま
し
た
。
し
か
し
、
広
告

規
制
以
降
は
、
「新
台
入
替
を
基
軸
に
集
客

向
上
に
取
り
組
ん
で
い
る
」
と
強
く
お
っ
し

ゃ
る
お
店
で
も
過
半
数
は
、
告
知
構
成
比
率

で
「新
台
告
知
」
の
ア
ピ
ー
ル
度
を
数
値
化

す
る
と
、
実
は
１０
％
～
２０
％
の
範
囲
内
で
し

か
あ
り
ま
せ
ん
。
＞」
の
こ
と
か
ら
、
自
店
の

営
業
上
の
魅
力
と
売
り
場
の
魅
力
の
一
貫
性

が
希
薄
で
あ
る
こ
と
が
分
か
り
ま
す
。

で
は
、
高
稼
働
店
の
告
知
構
成
比
率
は
ど

う
で
し
ょ
う
か
？

実
は
、
上
記
の
よ
う
に
、

店
内
の
告
知
物
の
内
容
を
、
「
新
台
告
知
」

「会
貝
告
知
（カ
ー
ド
会
員
十
メ
ー
ル
会
員
と

「
ネ
ッ
ト
関
連
告
知

（プ
ロ
グ
・ｆ
ａ
ｃ
ｅ
ｂ
ｏ

ｏ
ｋ
を
含
む
Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ど
こ
「
そ
の
他
の
告

知
（
コ
ン
セ
ブ
ト
＋
地
域
情
報
な
ど
こ
の
４

カ
テ
ゴ
リ
ー
で
分
類
す
る
と
、
「新
台
告
知
」

が
４５
％
、
「会
員
告
知
」
が
２５
％
、
「ネ
ッ
ト
関

連
告
知
」
が
１０
％
、
「そ
の
他
の
告
知
」
が
２０

％
と
、
い
ず
れ
か
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
構
成
比

率
が
４０
％
以
上
と
な
っ
て
い
ま
す
。

集
客
低
迷
し
て
い
る
お
店
は
、
「そ
の
他
の

告
知
」
が
５０
％
以
上
と
な
っ
て
い
る
か
、
告
知

構
成
比
率
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
が
均
等
化
し
て
い

る
か
の
い
ず
れ
か
で
す
。

皆
様
の
お
店
で
も
全
て
の
店
内
外
告
知

物
の
告
知
内
容
を
、
「新
台
告
知
」
な
ど
自
店

の
カ
テ
ゴ
リ
ー
基
準
を
設
け
て
分
類
し
比
率

を
求
め
て
み
て
下
さ
い
。
そ
の
上
で
、
同
じ

分
類
基
準
で
競
合
店
と
比
較
し
て
み
て
下
さ

い
。
競
合
店
の
強
み
や
弱
み
が
明
確
に
見
え

て
き
ま
す
。　
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