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今
、
パ
チ
ン
コ
業
界
は
、
か
つ
て
な
い

ほ
ど
「
説
明
」
に
満
ち
て
い
る
。
新
機
能

の
搭
載
に
よ
り
新
台
機
種
が
よ
り
一
層
複

雑
化
し
て
い
る
。
そ
の
た
め
、
機
種
性
能

や
新
機
能
を
懸
命
に
情
報
発
信
し
て
い

る
。
し
か
し
元
来
、
我
々
人
間
は
感
情
の

生
き
物
で
あ
る
。
も
っ
と
分
か
り
や
す
く

言
え
ば
、
論
理
的
に
消
費
行
動
す
る
の
で

は
な
く
、
好
き
か
嫌
い
と
い
う
感
情
で
消

費
行
動
の
意
思
決
定
を
行
っ
て
い
る
。
そ

の
た
め
、
機
能
面
を
ど
れ
だ
け
丁
寧
に

語
っ
て
も
、
顧
客
の
心
は
動
か
な
い
。
顧

客
の
心
が
動
か
な
け
れ
ば
消
費
行
動
に
繋

が
ら
な
い
と
い
う
事
実
を
見
逃
し
て
は
い

け
な
い
。

　

そ
の
た
め
機
能
を
売
る
な
！　

未
来
を
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最新の広告手法を
LINEから得る

売
れ
！　

と
い
う
視
点
こ
そ
、
現
在
の
パ

チ
ン
コ
店
の
情
報
発
信
に
お
い
て
重
要
な

要
素
で
あ
る
。

　

ス
タ
ン
フ
ォ
ー
ド
大
学
の
研
究
で
は
、

ス
ト
ー
リ
ー
は
事
実
の
羅
列
よ
り
も
最
大

22
倍
記
憶
に
残
り
や
す
い
と
さ
れ
る
。
単

な
る
ス
ペ
ッ
ク
を
含
め
た
新
機
能
の
紹
介

よ
り
、
ど
れ
だ
け
の
想
い
を
持
っ
て
取
り

組
ん
で
い
る
営
業
施
策
な
の
か
を
物
語
と

し
て
語
る
方
が
明
ら
か
に
心
に
残
る
。
遊

技
機
の
性
能
や
営
業
施
策
も
、
そ
れ
自
体

が
価
値
な
の
で
は
な
い
。
そ
れ
に
よ
っ
て

顧
客
が
ど
ん
な
気
分
に
な
れ
る
の
か
、
ど

ん
な
時
間
を
過
ご
せ
る
の
か
と
い
う
未
来

の
期
待
感
こ
そ
価
値
な
の
で
あ
る
。

　

象
徴
的
な
の
が
、ｉ
Ｐ
ｏ
ｄ
の
過
去
の

プ
レ
ゼ
ン
事
例
で
あ
る
。「
５
Ｇ
Ｂ
の
ハ
ー

ド
ド
ラ
イ
ブ
内
蔵
」
と
は
言
わ
ず
、「
１

０
０
０
曲
を
、
あ
な
た
の
ポ
ケ
ッ
ト
に
」

と
語
っ
た
。
容
量
で
は
な
く
、
音
楽
に
包

ま
れ
る
日
常
を
提
示
し
た
の
で
あ
る
。
パ

チ
ン
コ
ホ
ー
ル
も
同
様
だ
。「
最
新
機
種

40
台
導
入
」
で
は
な
く
、
ど
の
よ
う
に
す

れ
ば
未
来
の
期
待
感
を
高
め
る
こ
と
が
で

き
る
の
か
を
真
剣
に
考
え
な
け
れ
ば
な
ら

な
い
時
代
で
あ
る
。

機
能
を
売
る
な
！

未
来
を
売
れ
！

人
は
論
理
で
買
わ
な
い

感
情
で
選
ぶ

　

重
要
な
の
は
、
物
語
の
主
人
公
を
誰
に

す
る
か
だ
。
陥
り
が
ち
な
の
は
、
パ
チ
ン

コ
店
や
遊
技
機
を
主
役
に
し
て
し
ま
う
こ

と
。
し
か
し
成
功
す
る
ア
プ
ロ
ー
チ
は
、

顧
客
を
主
人
公
に
据
え
る
こ
と
だ
。
パ
チ

ン
コ
店
は
あ
く
ま
で
、
日
常
の
ス
ト
レ
ス

や
閉
塞
感
と
戦
う
顧
客
を
導
く
〝
ガ
イ
ド
〞

で
あ
る
。

　

ス
ト
ー
リ
ー
の
基
本
構
造
は
シ
ン
プ
ル

だ
。
①
顧
客
の
課
題
を
描
き
、
②
ホ
ー
ル

と
い
う
ガ
イ
ド
（
導
き
手
）
が
解
決
策
を

示
し
、
③
変
化
で
ど
ん
な
感
情
を
得
る
の

か
を
示
す
。
こ
の
三
幕
構
成
を
意
識
す
る

だ
け
で
、
広
告
も
店
内
演
出
も
、
単
な
る

告
知
か
ら
意
味
の
提
示
へ
と
進
化
す
る
。

　

ス
ト
ー
リ
ー
は
機
能
を
意
味
に
変
え

る
。
顧
客
の
感
情
を
動
か
す
た
め
に
必
要

な
の
は
、
ス
ペ
ッ
ク
を
語
る
こ
と
で
は
な

く
、
お
客
様
の
未
来
の
期
待
感
を
生
み
出

す
言
葉
で
あ
る
。

主
役
は
ホ
ー
ル
で
は
な
く

顧
客
で
あ
る
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売り場
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