
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、負
債
。機
械
台
は
、資
産
。実
は
、こ
の
当
た
り
前
の
感
覚
が
抜
け
落
ち

て
い
る
た
め
に
、間
違
い
だ
ら
け
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
運
用
に
陥
っ
て
し
ま
い
ま
す
。繰
り
返
し

ま
す
、投
資
の
観
点
だ
け
で
見
る
と
、プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
負
債
以
外
の
な
に
も
の
で
も
な
い

の
で
す
！
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機
械
台
は
、
基
本
的
に
設
置
さ

れ
て
い
る
機
械
台
を
転
売
す
れ
ば
、

１
円
以
上
の
値
段
が
付
き
ま
す
。

つ
ま
り
、
店
内
に
設
置
さ
れ
た
後

で
も
お
金
に
変
わ
る
可
能
性
が
あ

る
た
め
、
店
舗
の
資
産
と
し
て
活

用
で
き
ま
す
。
一
方
、
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
は
ど
う
で
し
ょ
う
か
？　

店
内
に
設
置
さ
れ
た
ポ
ス
タ
ー
や
、

店
外
に
配
布
さ
れ
た
郵
送
Ｄ
Ｍ
や

チ
ラ
シ
が
お
金
に
変
わ
る
こ
と
は
、

絶
対
に
有
り
得
な
い
事
実
で
す
。

投
資
し
て
も
回
収
不
可
能
と
い
う

こ
と
は
、
使
え
ば
使
う
程
、
負
債

第

野
島
崇
範

13
回（
最
終
回
）

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、「
負
債
」！
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販促プロモーション

年
間
１
０
０
０
店
舗
の
伝
達
力
調
査
か
ら
見
た

繁
盛
店
の
売
り
場
づ
く
り

連  載

判
断
基
準
は
、

売
れ
る
か
・

売
れ
な
い
か
！

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
本
質
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が
膨
れ
上
が
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

で
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
負

債
で
あ
る
。
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は

信
頼
関
係
の
構
築
ツ
ー
ル
で
あ
る
。

こ
の
２
つ
の
前
提
を
踏
ま
え
て
、

ど
の
よ
う
な
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
運

用
が
効
果
的
で
正
し
い
の
で
し
ょ

う
か
？

　

２
０
１
４
年
年
末
に
新
台
「
Ｃ

Ｒ
ヱ
ヴ
ァ
ン
ゲ
リ
ヲ
ン
９
（
以
下
、

ヱ
ヴ
ァ
と
表
記
）」が
導
入
さ
れ
ま

　

し
か
し
、
負
債
だ
か
ら
と
言
っ

て
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
止
め
ろ

！
と
い
う
こ
と
を
お
伝
え
し
た
い

訳
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
今
回
お
伝

え
し
た
い
こ
と
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
の
正
し
い
使
用
方
法
で
す
。

　

正
し
く
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
使

う
た
め
に
は
、
そ
も
そ
も
プ
ロ
モ

ー
シ
ョ
ン
の
本
質
と
は
、
ど
の
よ

う
な
も
の
な
の
か
と
い
う
こ
と
を

正
し
く
理
解
す
る
必
要
が
あ
り
ま

す
。

　
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
本
質
と
は

何
で
し
ょ
う
か
？

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
本
質
は
、

お
客
様
と
の
信
頼
関
係
を
構
築
す

る
き
っ
か
け
を
作
る
コ
ミ
ュ
ニ
ケ

ー
シ
ョ
ン
の
手
段
で
す
。
つ
ま
り
、

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
運
用
で
負
債
し

か
生
み
出
さ
な
い
の
で
あ
れ
ば
、

実
施
し
続
け
て
い
る
の
は
お
店
の

エ
ゴ
で
あ
る
た
め
、即
時
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
運
用
を
止
め
る
べ
き
で
す
。

し
か
し
、
中
長
期
的
な
視
点
で
見

る
と
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、
信

頼
関
係
を
生
み
出
す
も
の
で
あ
る

と
も
言
え
ま
す
。
こ
の
ポ
イ
ン
ト

が
と
て
も
重
要
で
す
。

　

投
資
と
い
う
観
点
を
除
き
、
運

用
レ
ベ
ル
の
話
を
す
れ
ば
、
機
械

台
運
用
と
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
運
用

は
同
じ
性
質
を
持
ち
ま
す
。
な
ぜ

な
ら
、
機
械
台
運
用
は
、
お
客
様

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

正
し
く
使
う

戦
術
を
増
や
す
！

可
視
化
す
る
！

正
し
い
使
用
方
法
の
実
例

の
ニ
ー
ズ
と
時
流
に
合
わ
せ
た
展

開
が
必
要
不
可
欠
で
す
。
つ
ま
り
、

お
客
様
の
支
持
が
な
い
人
気
の
機

械
台
は
売
却
さ
れ
減
台
と
い
う
流

れ
に
、
お
客
様
の
支
持
を
得
る
機

械
台
は
、
増
台
と
い
う
流
れ
で
、

店
舗
に
追
加
購
入
さ
れ
ま
す
。
極

論
で
考
え
る
と
、
お
客
様
の
支
持

の
な
い
機
械
台
を
設
置
し
続
け
る

と
、
お
客
様
の
お
店
に
対
す
る
信

頼
を
損
ね
、
崩
壊
す
る
可
能
性
が

あ
る
た
め
、
お
店
は
導
入
後
の
状

況
判
断
で
戦
略
・
戦
術
を
変
化
さ

せ
て
い
き
ま
す
。

　

今
後
、
売
り
場
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
は
機
械
台
運
用
と
同
じ
よ
う
な

運
用
方
法
が
重
要
と
な
り
ま
す
。

プロモーションにお金をかける意味は？

　

結
論
は
、
基
本
的
に
は
機
械
台

導
入
前
は
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
投
資

を
極
力
抑
え
、
機
械
台
導
入
後
の

状
況
を
踏
ま
え
て
、
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
投
資
判
断
を
実
施
す
る
と
い

う
こ
と
が
大
切
で
す
。

　

な
ぜ
な
ら
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

は
負
債
と
い
う
側
面
を
見
る
と
、

回
収
で
き
な
い
も
の
に
先
行
投
資

を
す
る
こ
と
は
２
つ
の
リ
ス
ク
を

伴
い
ま
す
。
コ
ス
ト
的
な
リ
ス
ク
。

さ
ら
に
、
現
場
が
心
理
的
に
コ
ン

ト
ロ
ー
ル
で
き
な
い
リ
ス
ク
で
す
。

こ
の
心
理
的
に
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
で

き
な
い
リ
ス
ク
が
、
信
頼
関
係
を

壊
す
き
っ
か
け
と
な
り
ま
す
（
下

記
事
例
で
詳
細
に
お
伝
え
し
ま
す
）。

　

た
だ
し
、
現
在
の
売
り
場
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
事
情
を
考
え
る
と
、

明
ら
か
に
リ
ス
ク
を
過
剰
に
犯
し
、

真
逆
の
動
き
を
し
て
い
ま
す
。
機

械
台
導
入
前
に
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

の
過
剰
投
資
を
行
い
、
導
入
後
は

お
客
様
の
機
械
台
の
支
持
が
高
く

て
も
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
追
加
投

資
は
ほ
ぼ
実
施
し
ま
せ
ん
。
こ
こ

に
、
大
き
な
問
題
が
潜
ん
で
い
ま

す
。

し
た
。
導
入
時
99
％
以
上
の
お
店

は
、
ヱ
ヴ
ァ
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

に
積
極
的
に
な
っ
て
い
ま
し
た
。

た
だ
し
、
ヱ
ヴ
ァ
に
関
わ
ら
ず
、

新
台
が
導
入
さ
れ
た
当
日
は
、
極

論
、
何
も
し
な
く
て
も
ど
の
よ
う

な
新
台
で
も
５
万
発
の
打
ち
込
み

は
あ
る
は
ず
で
す
。

　

ほ
と
ん
ど
の
お
店
は
、
大
型
版

権
機
種
で
あ
り
、
さ
ら
に
年
末
営

業
を
踏
ま
え
て
、
通
常
の
新
台
入

替
以
上
に
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
過

剰
投
資
が
目
立
ち
ま
し
た
。
し
か

し
、
あ
る
繁
盛
店
で
は
ヱ
ヴ
ァ
導

入
当
日
に
も
関
わ
ら
ず
、
売
り
場

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
新
台
ヱ
ヴ
ァ

の
告
知
量
は
少
な
く
、
異
な
る
機

種
を
特
定
機
種
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

に
な
ら
な
い
範
囲
で
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
強
化
実
施
し
て
い
ま
し
た
。

　

当
然
、
近
隣
の
競
合
他
店
は
、

ヱ
ヴ
ァ
導
入
日
、
か
つ
商
圏
全
体

が
増
客
し
そ
う
な
12
月
の
タ
イ
ミ

ン
グ
だ
か
ら
こ
そ
、
全
国
的
な
流

れ
と
全
く
同
様
に
ヱ
ヴ
ァ
を
過
剰

ア
ピ
ー
ル
し
て
い
ま
し
た
が
、
そ

れ
に
も
関
わ
ら
ず
、
そ
の
繁
盛
店

は
ヱ
ヴ
ァ
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

捨
て
て
い
る
と
言
っ
て
も
過
言
で

は
な
い
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
運
用
状

況
で
し
た
。

　

そ
の
店
長
の
考
え
は
次
の
通
り

で
す
。「
ヱ
ヴ
ァ
の
結
果
は
神
の
み

ぞ
知
る
世
界
。
今
作
の
Ｃ
Ｒ
ヱ
ヴ

ァ
ン
ゲ
リ
ヲ
ン
９
の
信
用
も
信
頼

も
な
い
ヱ
ヴ
ァ
に
、
導
入
台
数
は

掛
け
て
も
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は

掛
け
な
い
。」
と
い
う
判
断
で
す
。

つ
ま
り
、「
機
械
台
は
、
資
産
。
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
、
負
債
。」
と

い
う
概
念
が
し
っ
か
り
腹
に
落
ち

て
い
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

ヱ
ヴ
ァ
の
新
台
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
に
お
金
を
掛
け
て
、
エ
ヴ
ァ
が

不
人
気
な
ら
、誇
張
広
告
。お
店
が
、

お
客
様
に
嘘
を
つ
い
た
こ
と
に
な

り
ま
す
。
し
か
し
、
そ
れ
で
も
予

算
を
掛
け
て
、
魂
を
込
め
て
作
っ

た
も
の
を
、
外
す
に
外
せ
な
い
。

そ
の
た
め
、
よ
り
一
層
、
誇
張
広

告
へ
と
つ
な
が
り
ま
す
。
こ
れ
が
、

リ
ス
ク
要
因
と
し
て
前
述
し
た
、

現
場
が
心
理
的
に
コ
ン
ト
ロ
ー
ル

で
き
な
い
最
大
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
の
リ
ス
ク
で
す
。

　

繁
盛
店
の
ご
紹
介
し
た
事
例
を

実
施
し
て
い
る
店
長
の
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
運
用
の
判
断
は
非
常
に
シ

ン
プ
ル
で
す
。「
導
入
後
に
良
い
数

字
が
出
た
と
判
断
す
れ
ば
、
後
か

ら
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
量
を
増
や
せ

ば
い
い
」。た
だ
、
そ
れ
だ
け
を
考

え
て
い
ま
す
。
し
か
し
、
な
ぜ
か

圧
倒
的
多
数
の
お
店
は
、
機
械
台

が
入
る
ま
で
様
々
な
お
客
様
に
見

え
る
部
分
を
含
め
て
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
を
積
極
的
に
実
施
し
て
い
る

に
も
関
わ
ら
ず
、
導
入
後
は
お
客

様
の
目
に
付
か
な
い
見
え
な
い
部

分
に
若
干
注
力
し
て
、
後
は
放
置

し
て
、
Ｄ
Ｋ
│
Ｓ
Ｉ
Ｓ
デ
ー
タ
の

全
国
統
計
の
結
果
と
自
店
の
状
況

を
比
較
し
て
、
今
回
は
良
か
っ
た

　
・
悪
か
っ
た
と
評
価
し
て
い
ま
す
。

　

導
入
後
に
、
何
を
す
る
の
か
！

戦
術
が
通
り
一
辺
倒
で
、
ひ
と
つ
、

ふ
た
つ
く
ら
い
の
道
順
し
か
な
い

な
ら
、
そ
の
戦
略
の
失
敗
確
率
は

増
し
ま
す
。
導
入
後
、
お
客
様
目

線
に
応
じ
た
無
数
の
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
戦
略
を
選
定
し
て
、
そ
れ
を

繰
り
返
し
地
道
に
挑
戦
す
れ
ば
、

お
客
様
と
の
信
頼
関
係
を
構
築
す

る
可
能
性
は
広
が
り
ま
す
。
失
敗

確
率
も
競
合
他
店
よ
り
低
く
な
り

ま
す
。
同
じ
取
り
組
み
を
し
て
い

れ
ば
、
同
じ
よ
う
な
失
敗
確
率
と

な
る
だ
け
で
す
。

　

失
敗
量
と
チ
ャ
レ
ン
ジ
量
を
増

や
す
こ
と
が
、
最
短
距
離
で
の
成

功
要
因
と
な
る
は
ず
で
す
。
ま
ず

は
、
売
り
場
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の

新
台
入
替
時
の
状
態
を
可
視
化
し

て
、
自
店
で
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
で
き

る
よ
う
に
仕
組
み
化
し
ま
し
ょ
う
。

　
　
　
　
　
　

※

　

さ
て
、
こ
れ
ま
で
13
回
に
わ
た

り
、「
繁
盛
店
の
売
り
場
づ
く
り
」

と
題
し
て
、
売
り
場
プ
ロ
モ
ー
シ

ョ
ン
の
基
本
的
な
考
え
方
や
手
法
、

繁
盛
店
の
事
例
な
ど
を
お
伝
え
し

て
き
ま
し
た
。
年
間
全
国
１
０
０

０
店
舗
の
パ
チ
ン
コ
ホ
ー
ル
を
見

て
い
る
と
、
繁
盛
店
と
そ
う
で
な

い
お
店
で
は
明
ら
か
に
売
り
場
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
異
な
り
ま
す
。

今
回
の
連
載
で
そ
う
し
た
点
を
お

伝
え
し
て
き
た
つ
も
り
で
す
が
、

少
し
で
も
読
者
の
皆
様
の
店
舗
で

参
考
と
な
り
、
集
客
・
稼
働
に
貢

献
で
き
て
い
れ
ば
幸
い
で
す
。
ど

う
も
あ
り
が
と
う
ご
ざ
い
ま
し
た
。

￥
広告
宣伝

?


